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Ausgangssituation

HINTERGRUNDBERICHTE NEHMEN IMMER MEHR AB

In Zeiten, in denen viele Verlage ihre Redak-
tionen verschlanken und im Digitalbereich die
schnellen, kurzen Nachrichten Trumpf sind, lie-
fert der WirtschaftsReport tiefgreifende, umfas-
sende Informationen zu aktuellen Themen aus
Wirtschaft, Politik und Zeitgeist.

Die Leser sollen die Themen des WirtschaftsRe-
port qualitativ so aufbereitet bekommen, dass
sie sich ein umfassendes Bild iiber die Sachlage
machen konnen.

Durch unsere Multiplikator-Rolle wollen und
konnen bewusst Debatten angestoen werden.
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Status Quo

DEBATTENKULTUR GEHT VERLOREN

Viele aktuelle Themen aus der Wirtschaft haben aufgrund der Verin-
derungen in der Medienlandschaft nur noch — wenn tiberhaupt — we-
nig Raum in den Printmedien. Dadurch wird die Uberzeugungsarbeit
fiir mehr Akzeptanz insbesondere in den Bereichen Infrastruktur,
Energie und Mobilitét oft vernachléssigt.

Infolgedessen verliert die Debattenkultur in Deutschland Qualitét.
Die plakative Botschaft verdringt in der Offentlichkeit iiberzeugende
Hintergrundberichte fiir eine objektive Meinungsbildung. Die Folge:
Es fehlen Impulse und Argumente fiir notwendige Grofinvestitionen,
die aber einen hohen Stellenwert fiir die Sicherung der Arbeitsplitze
und somit einer guten Konjunktur haben.

Der WirtschaftsReport verschafft Ihren Argumenten Gehor ...
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Status Quo

UNTERNEHMEN MUSSEN AGENDA SETTING BETREIBEN BeiSpie/
Y
y
e
Kraftwerke, Stromiibertragungen, Investitionen in Verkehrsprojekte wie Flughifen, Tras- M S[a l
sen und Wasserstraflen: derartige Vorhaben bendtigen vor allem politisch planbare Rah- it ojf
menbedingungen und glaubwiirdige Akzeptanz. Die betroffenen Unternehmen sollten ':?»G\rg:',(‘*&.sl,ﬁ
mp(:éme &: Die

daher Agenda Setting betreiben. Ahe Ty,
&

Auch Wirtschaftsstandorte und Metropolen werden nicht mehr intensiv beleuchtet und
miissen sich stdrker denn je selbst prasentieren. Dies wird gerade im Hinblick auf die Res-
source Arbeitskraft immer wichtiger.

s }0455/'@/76 wonn man
Kohle im En je-Mix reduzrert

2018 BOTSCHAFTEN AUF DEN PUNKT BRINGEN 4



Der WirtschaftsReport als Partner der Wirtschaft

ES BESTEHT KOMMUNIKATIVER HANDLUNGSBEDARF!

Der WirtschaftsReport will mit fundierten Specials — geschrieben von erfahrenen Fach- und Wirtschaftsjournalisten —
Agenda Setting betreiben und dem Leser Orientierung und Hilfestellung bei der Beantwortung der Fragen geben. Der
WirtschaftsReport erscheint in der vertrieblichen Zusammenarbeit mit renommierten Partnerverlagen/Medien sowohl
themen- als auch bedarfsbezogen wahlweise als iiberregionale und auch regionale Zeitungsbeilage. Alle Produkte werden
selbstverstdandlich auch immer digital umgesetzt.

~Die Voraussetzung fiir eine seriéose Zeitungshbeilage oder fiir
ein liberzeugendes Supplement ist die redaktionelle
Kompetenz und ein ansprechendes Design”

Giinter Spahn
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Der WirtschaftsReport : Unser Modell

SPECIALS IN RENOMMIERTEN MEDIEN

Seit 01/2009: Redaktion, Produktion, Gestaltung und Herstellung malgeschneidert und aus einer Hand!

Der WirtschaftsReport verfiigt iiber ein ausgedehntes Netzwerk an Journalisten: Fachleute auf ihrem Sachgebiet und da-
durch kompetent.

Der WirtschaftsReport erreicht seine Leser iiber Direktverteilung und/oder als Beilage bei bekannten iiberregionalen
Zeitungen, wie z.B. F.A.Z., Die Welt, Stiddeutsche Zeitung. Ebenso werden mit unseren Specials die Leser des regionalen
Zeitungsmarktes bedient.

Alle Themen werden auch immer digital aufbereitet und ebenso iiber renommierte ,,Sites* verbreitet. Dies geschieht durch
Integration in Websites wie faz.net, welt.de, siidddeutsche.de usw. Aber auch regionale Sites werden je nach Themenausrich-
tung belegt. Auf Wunsch werden den Werbekunden auch die jeweiligen Click-Raten zur Verfiigung gestellt.

Ausziige aus unserer Referenzliste:
Niirnberger Versicherungsgruppe, Hauptverband der Deutschen Bauindustrie, Helaba Landesbank, Donner & Reuschel,

Fiirst Fugger Privatbank, Caterpillar, Henschel Antriebstechnik, Flughafen Miinchen, K+S AG, Vattenfall, Basler AG,
Messe Erfurt, Color Line, Investitionsbank Schleswig-Holstein, Kiel Marketing, Kollnflocken, ThyssenKrupp, Bayer AG ...
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Vorteile fiir den Leser

KONZENTRATION AUF KOMPETENZ-FELDER

Unser Credo: Wer serios und glaubwiirdig
berichten will, muss im Thema ,,zuhause*
sein.

Die Redaktion des Zielgruppen-Medien Ver-
lages konzentriert sich zielgerichtet auf ihre
Kompetenz-Bereiche und Branchen. Wir pro-
duzieren redaktionell daher nicht alles, nur
um ein ,,Geschift“ zu machen!

Dafiir steht vor allem Herausgeber und Chef-
redakteur Giinter Spahn, der sich auf ein
Netzwerk ausgewiesener Fachjournalisten
stiitzt.
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Vorteile fiir Kunden mit Advertorials

REDAKTIONELLES QUALITATSUMFELD WirtschaftsReport :

2013

CATERPILLAR SETZT AUF innovative umweltfreundliche Produkte fiir die Energiewende:

Hightech-Motoren made in Kiel fiir eine

Fiir unsere Kunden ist der WirtschaftsReport das ideale journa- sichere Energieversorgung

listische Qualitdtsumfeld in Print- und Digitalform, um genau
zugeschnittenen Zielgruppen Unternehmensbotschaften zu er-
ldautern und zu prasentieren.

Dafiir erstellen wir in Absprache mit Kunden Advertorials, um
tiefgreifend und verstdndlich Botschaften und Informationen in
redaktioneller Form darzustellen.

Alles wird so aufbereitet, dass der Leser die Botschaften auch
schnell und deutlich aufnehmen kann.

Die Themen des WirtschaftsReport werden immer in Print- und
Digitalform umgesetzt.

WENIGER EMISSIONEN DURCH

ZWEISTOFF-SCHIFFSMOTOR MaK M 46 DF
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Beispiele erfolgreicher Produkte

DER WIRTSCHAFTSREPORT
DER WIRTSCHAHSSTANDOR’ BRANDENR
URG
De :
) ) ) r er ts ChaftsRep | _Flughafen-Chef Dr. Michael Kerkioh zur 3. Startbahn (Seite 3)

Hlel‘ Slnd wir Stark! —— Présentiert durch gje Helaba

———— Der WirtschaftsReport

mpu| sgeber "“P""""”“’"’"’°Zufmm ; Verlagsbeilage in Zusammenarbeit mit der Flughafen Miinchen GmbH
Unsere Kompetenzen: 7 Be”"n-Brgﬂn?gngfeg'o" —_—
D . urg

Luftverkehr als wichtigérvv’ilirtschafts- u
und Beschaftigungsfaktor

Themen-Specials
Standort-Specials

Energiewirtschaft und Energiepolitik

Infrastruktur — Bauwirtschaft: Stralen,
Bahnen, See- und Flughifen

Mobilitdt und Logistik

Industrie und Exportmaérkte

Dienstleistungen — Assekuranz und
Finanzwirtschaft
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Sonderveroffentlichungen

Januar 2017 8. Jahrgang

WELTERNAHRUNG

Wie sichern wir bei einer stark anwachsenden Weltbevolkerung Einspecial des Zilgruppen-Medien Verages (oer i
auch kiinftig die Erndhrung? ;

BEISPIEL HERAUSFORDERUNG DER SICHERUNG DER KUNFTIGEN ERNAHRUNG

Welche Landwirtschaft soll es sein?

Oko-Landanbau oder traditionelle Landwirtschaft?

Was essen wir kiinftig?

Kann die Erde 2050 zehn Milliarden Menschen ernéhren?

Glaubenskriege um die Welterndhrung

FUTURE

Wie sichern wir die Erndhrung?
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Sonderveroffentlichungen

BEISPIEL ZUKUNFT DIESEL

Spielt der Diesel in einer Mobilitdt der Zukunft noch eine Rolle?

WWW.ZIELGRUPPEN-MEDIEN.DE

Kann der Diesel technisch ,,sauberer® werden?
Vertrauen fiir eine bewidhrte Technik
Der Diesel und die Politik

Diesel ist iiberall
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Unser Druckpartner

BLICKFANG

Eine anspruchsvolle Zeitungsbeilage sollte der anvisier-
ten Zielgruppe positiv ins ,,Auge springen. Um dies zu
erreichen, arbeitet der Zielgruppen-Meden Verlag mit
professionellen und renommierten Druckereien zusam-
men.

Dabei profitieren die Kunden z.B. bei Firmenbroschiiren
fiir Jubilden durch unser in Deutschland flichenabde-
ckendes Druckereien-Netzwerk fiir die jeweiligen An-
spriiche und Papiersorten.

Egal ob Zeitungsstruktur oder Magazin: Wir haben die
passenden Losungen.

Fragen und fordern Sie uns. Wir werden mit Ihnen in
enger Abstimmung das passende Produkt fiir Sie finden
und zu Papier bringen.
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Ansprechpartner

WWW.ZIELGRUPPEN-MEDIEN.DE

Zielgruppen-Medien Verlag
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WIR BRINGEN IHRE BOTSCHAFTEN
AUF DEN PUNKT ...




